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https://www.linkedin.com/in/crisbarbosatrueba/
https://www.linkedin.com/in/adrimedia/
https://www.linkedin.com/in/alexpallete/
https://www.linkedin.com/in/alexpallete/
https://www.linkedin.com/in/%E2%98%85gil-blancafort%E2%98%85/
https://www.linkedin.com/in/miguel-madariaga-01715410/
https://www.linkedin.com/in/srcarlos/
https://www.linkedin.com/in/concha-santiago-de-blas-8742b225/
https://www.linkedin.com/in/respantaleon/
https://www.linkedin.com/in/rafaelalferez/
https://www.linkedin.com/in/beatrizcalzada/
https://www.linkedin.com/in/ana-monreal-tonda-2527ab3a/
https://www.linkedin.com/in/laura-crespo-escribano-74332216/
https://mastercreatividadyplanificacionestrategica.com/#profesores

Programa

El Master se divide en 5 médulos que configuran todos los
sectores necesarios para comprender la creatividad y la
planificacion estratégica de la publicidad.

1. PLANIFICACION Y MARKETING ESTRATEGICO

O
Para qué sirve un planning y cuales son las funciones de un planner. Eficacia

publicitaria. Tratamiento de briefings y como buscar insights. Construccion de
marca. Propoésito de marca.

2. INVESTIGACION Y GESTION DE LA DATA

O

Andlisis y aplicacion de datos, proporcionando la capacidad de identificar
tendencias y entender el comportamiento de los consumidores. Se aprenderan
técnicas de gestion de datos, neuromarketing e investigacion de mercados.

3. PLANIFICACION DE MEDIOS Y NUEVOS CANALES

O

Metodologia e investigacion de medios como esencia para el lanzamiento de
marcas. Analisis e investigacion de sistemas de valoracion de marca. Planificacion
de medios como herramienta para optimizar el mensaje publicitario. Social Paid
Media. SEO/SEM.

4. CREATIVIDAD Y NUEVAS FORMAS DE CONECTAR CON LA AUDIENCIA

Potenciamos la creatividad y desarrollamos estrategias innovadoras para
conseguir conectar con la audiencia. Explorando desde la generacion de insights
hasta la planificacion y generacion de campanas.

5. ANUNCIANTES

O

Case studies practicos en los que se realizan presentaciones de proyectos de la
mano de los directivos responsables de marca de companias lideres en
creatividad, como: Repsol, BMW, KIA, ASISA..


https://masterdepublicidad.com/avada_portfolio/anunciantes/
https://masterdepublicidad.com/avada_portfolio/planificacion-y-compra-de-medios/
https://masterdepublicidad.com/avada_portfolio/produccion-publicitaria/
https://masterdepublicidad.com/avada_portfolio/relaciones-publicas-digital-pr/
https://masterdepublicidad.com/avada_portfolio/relaciones-publicas-digital-pr/
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ciencias sociales tienen aplicacion y cabida en él. Desde ADE, Publicidad y
Relaciones Publicas, Periodismo, Comunicacion Audiovisual hasta Bellas Artes,
Psicologia o Sociologia.

EVALUACION

La nota final es resultado de la evaluacion de:

Trabajos practicos en grupos e individuales.
Asistencia y participacion.

Evaluacion por modulos.

Trabajo Fin de Master (TFM).

TRABAJO FIN DE MASTER

Consiste en el desarrollo de un Trabajo de Fin de Master de tema libre y
caracter individual. Tutorizado por un profesor/especialista en el tema
elegido.

PRACTICAS

Posibilidad de realizar convenio de practicas con la Universidad siendo éstas
no obligatorias para la realizacion y superacion del master.



DURACION YHORARIOS % i

~ Octubre - Junio - > .
De lunes a jueves S

De19:00 a21:30 H.

Escuela de Gobierno
Campus de Somosaguas _
Universidad Complutense de Madrid 260 Aguarimide Madid @)
Ver en Google Maps e

Aparcamiento disponible. M cons oe
El autobus A te lleva desde Moncloa

a la Escuela de Gobierno.

PRECIO 4.890 €

Opcion de pago unico o fraccionado en 4 partes iguales.

BECA

Posibilidad de optar a beca de colaboracion del 100% de la
matricula. No es compatible con la beca MEC.


https://maps.app.goo.gl/2yVc7WUcRWiLx7Sg9
https://maps.app.goo.gl/2yVc7WUcRWiLx7Sg9
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https://www.linkedin.com/in/mastercreaplan/
https://www.linkedin.com/in/mastercreaplan/
https://www.instagram.com/creatividadyplanificacion/?hl=es
https://wa.link/z0kwc2
https://wa.link/z0kwc2
https://mastercreatividadyplanificacionestrategica.com/
https://mastercreatividadyplanificacionestrategica.com/
mailto:master.cype@ucm.es

